Varumarkesstrategi
med hallbara

varden
Malmo6 21 maj 2024

Utbildning i

hur du vassar
hallbarhets-
perspektivet pa din
varumarkestrategi

Kursen ar for dig
som

« Ar intresserad av att
integrera hallbarhet som
en del av ditt varumarke.

« Har ansvar inom
marknadsforing och
hallbarhet.

« Ar VD och vill hitta en
gemensam grund i din
ledningsgrupp kring
malen fér kommunikation
av varumirkets hallbara
varden.

Matz Magnusson

Om kursen

Den har kursen ger dig
verktyg att ta fram en hallbar
varumarkesstrategi, som gor
det latt for kunden att
identifiera sig med och som
ar relevant over tid.

Kursen ger dig ocksa
vardefull kunskap om
affarsnytta ur flera
hallbarhetsperspektiv, bade
ekologiska, sociala och
ekonomiska. Pa sa vis kan du
hitta ditt arliga uttryck och
undvika fallgropar dar ditt
varumarke blir forknippat
med greenwashing.

Med ratt fokus ar varumarken
ett fantastiskt verktyg for att
gora avtryck i dagens
konsumtionssamhalle.

ar varumarkeskonsult med
mer &dn tjugo ars erfarenhet

av implementering av
varumadrkesstrategier och
engagemang av medarbetare
i malsattningar for
varumaérkesloften

Vialkommen till vara
vackra kurslokaler
i Malmé. I kursen ingar
aven ett tillfille med
individuell coaching.

9995 SEK
exkl moms

Vad far du med
dig?

En genomlysning av ditt
varumarke ur ett
hallbarhetsperspektiv

Kommunikationsstrategier
att anvanda for att uppna
hallbara mal i din
marknadsplan.

Ett natverk av kloka
manniskor med liknande
utmaningar att bolla idéer
med.

Under utbildningen far du
aven en mall att anvanda
for din marknadsplan.

Nar?
Tisdagen 21/5
2024
9.30 -17.00

Zofi Holgerson

ar Senior konsult, facilitator,
utbildare, larande- och
processdesigner och arbetar
med hallbar foriandringledning
och Exceeds digitala
hallbarhetsutbildningar




Att bygga ett varumarke med
hallbara varden

Malsattningen for din varumarkesstrategi
ar att du ska finnas hogst upp i dina
kunders medvetande. Nar kunder tanker pa
produkter eller tjanster med hallbara
varden inom din kategori sa ska ditt
varumarke vara det forsta de tanker pa.

Ett exempel ar Volvo vars langsiktiga
arbete med bade produktutveckling och
marknadskommunikation har skapat ett
varumarke med associationer till sakra
bilar. Volvos vision om att ingen ska do
eller skadas allvarligt i deras bilar ar tatt
sammanflatad med delmal 3.6 i FN:s
Agenda 2030 om att minska antalet
dodsfall och skador i vagtrafiken.

Vi hjalper dig att hitta ett hallbarhetsfokus
i ditt varumarke, och identifiera viarden
kopplade till Agenda 2030 som ér relevanta
ur ditt affarsperspektiv.

I utbildningen ingar ocksa:

« Ett 1h digitalt coachingmoéte efterat
for att hjalpa dig komma vidare.

+ Inspirerande kursmaterial och
anvandbara lankar.

* Lunch, fika och forfriskningar.

Ar ni flera som vill ga?
Sjalvklart har vi mangdrabatter: N\

Person 2 och 3 fran samma féretag 15% ~

rabatt, vid fler fran samma féretag
kontakta oss for offert.

Vill ni ha en skraddarsydd utbildning for
er organisation?
Kontakta oss for offert.

Vara avbokningsregler:

full aterbetalning 30 dagar innan
kursstart, 50% 14 dagar innan Vi hjalper
kursstart, vid senare avbokning,
oéverlatelse till annan person.

organisationer att
lyckas med sitt
hallbarhetsarbete

Kursens innehall

» Varumiarkesstrategi for hallbara
varumarken

» Sustainable Brand Check av ditt
varumarke

« Hallbara KPI:er for strategisk
uppfoljning

« S4 pitchar du ditt hallbara
varumarke

 Varumarkets bidrag till cirkulara
affarsmodeller

» Co-branding och samarbeten for
hallbarhet

 EU-kommissionens Green
Claims direktiv(2023) for att
undvika greenwashing och dess
paverkan pa
marknadskommunikation.

+ Vasentlighetsanalys med risker
och mdéjligheter for varumarket

Vill du anmala dig, eller veta
mer?

Kontakta Helena Jonasson, VD
Exceed
helena.jonasson@exceed.se

eller anmal dig via hemsidan:
https://exceed.se

GOTEBORG
Magasinsgatan 8c
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MALMO
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